ESTADO DO RIO DE JANEIRO

CAMARA MUNICIPAL DE CABO FRIO

PROJETO DE LEI N° 064/2018. Em, 05 de abril de 2018.

INSTITUI A POLITICA MUNICIPAL DE INCENTIVO
AS MIDIAS ALTERNATIVAS, COMUNITARIAS E
DIGITAIS.

A CAMARA MUNICIPAL DE CABO FRIO NO USO DE SUAS ATRIBUICOES
LEGAIS,
RESOLVE:

Art. 1°- Fica instituida a Politica Municipal de Incentivo as Midias Alternativas,
Comunitérias e Digitais.

Paragrafo Unico. A Politica instituida no caput deste artigo visa a destinacdo, pelo
Poder Publico Municipal, de, no minimo, 25% (vinte e cinco por cento) da sua receita anual
reservada a publicidade, prevista na Lei Orcamentéaria Anual (LOA), para a divulgacdo de
obras, andncios, editais, programas, servicos e campanhas em midias alternativas,
comunitarias ou digitais.

Art. 2°- Para os fins desta Lei consideram-se midias alternativas, comunitarias ou
digitais os seguintes veiculos de comunicacdo editados sob responsabilidade de entidades
comunitarias, de empresarios individuais, de microempresas ou de pequenas empresas:

| — periddicos, jornais e revistas impressos com tiragem entre 2.000 (dois mil) e
20.000 (vinte mil) exemplares;

I1 — veiculos de radio difusdo comunitaria devidamente habilitados;

Il — veiculos de televisdo comunitéria devidamente habilitados; e

IV — portais, jornais, revistas, blogs, veiculos de televisdo e radiodifusdo digitais
publicados na internet.

Art. 3°- Sdo objetivos da Politica Municipal de Incentivo as Midias Alternativas,
Comunitarias e Digitais:

| — fomentar a liberdade de expresséo e o direito a informacao;

Il — fomentar a pluralidade e a diversidade informativa;

Il — considerar as diversas racas e etnias, orientacdes sexuais, classes sociais e credos
que compdem o contingente populacional; e

IV — fortalecer a producdo cultural e local, bem como a ampliacdo de empregos
diretos.

Art. 4°- Para habilitar-se o recebimento de recursos publicos da Politica Municipal de
Incentivo as Midias Alternativas, Comunitérias e Digitais, os interessados deverao observar o
que segue:

| — ter sede e atuagdo no Municipio de Cabo Frio;

[l — ter, no minimo, 1 (um) ano de funcionamento sem interrupgao de suas atividades;

Il — ndo ter como proprietério, s6cio ou gerente pessoa que exer¢a funcbes em mais
de 1 (uma) midia;
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IV — ndo ter como proprietario, s6cio ou gerente, ou parente até o segundo grau desses,
pessoa que ocupe cargo publico eletivo ou de confianga nos &mbitos municipal, estadual ou
federal,

V- veicular contetdo eminentemente editorial, sendo vedado o beneficio a midias
destinadas, exclusivamente, a contetdos publicitarios;

VI — priorizar a divulgacdo de informacgdes sobre acontecimentos locais ou de
segmentos especificos; e

V11— estabelecer mecanismos de dialogo com a populagdo, como conselho de leitores,
ouvintes e telespectadores, ouvidorias e ombudsman, para garantir a transparéncia e a
possibilidade dos cidaddos se expressarem quanto a prestacao de servicos.

Art. 5°- Para assegurar a transparéncia, o controle e a fiscalizacdo na alocacdo dos
recursos publicos da Politica Municipal de Incentivo as Midias Alternativas, Comunitarias e
Digitais, o Poder Publico Municipal deveréa estabelecer as seguintes medidas, entre outras:

| — publicacdo, em tempo real, nos portais transparéncia mantidos pelo Poder Pablico
Municipal, de informagdes detalhadas sobre as midias beneficiadas, incluindo razdo social,
nome fantasia, nimero de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), nome
dos proprietarios, tipificacdo da midia em conformidade com o disposto no art. 2° desta Lei e
0 montante e o percentual de recursos publicos destinados a cada uma delas;

Il — realizagdo de chamadas publicas previamente a selecdo das midias, com ampla
divulgacdo do disposto no art. 4° desta Lei; e

I1l- elaboracdo e ampla divulgacdo de relatorio semestral sobre os recursos publicos
aplicados.

Paragrafo unico. As informac6es referidas no inc. | do caput deste artigo deverédo ser
disponibilizadas em, no maximo, 30 (trinta) dias, a qualquer pessoa fisica ou juridica que as
solicitar.

Art. 6°- Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Sala das Sessdes, 05 de abril de 2018.

Vanderlei Rodrigues Bento Neto
Vereador — Autor

JUSTIFICATIVA:

A Constituicdo Federal consagrada em 1988, prevé que o0 acesso a informacdo e a
comunicacao é direito de todos os brasileiros. A Carta Magna estabelece como principios para
a consecucao de tal direito a liberdade de expressdo, a liberdade de imprensa, o estimulo a
producdo independente, a proibi¢cdo do monopolio e do oligopdlio, entre outros.

Porém, apesar desse direito e esses principios estarem previstos na principal legislacéo
brasileira, na pratica nem sempre sdo observados.



ESTADO DO RIO DE JANEIRO

CAMARA MUNICIPAL DE CABO FRIO

Atualmente, no Brasil, ha um claro oligopdlio formado por sete grupos empresariais
controladores de, aproximadamente, oitenta por cento dos meios de comunicagao no pais. 1sso
compromete 0s principios constitucionais e a isen¢do do contetdo que chega na casa da
populacdo por meio de jornais, revistas, radios, televisdo aberta, televisdo fechada e grandes
portais da internet. A inexisténcia de espaco para outras formas de disseminacédo em massa da
informac&o coloca a propria democracia brasileira em cheque.

Afinal, dezenas de milhares de pequenos jornais, revistas, radios comunitarias, blogs,
portais de internet, televisdes e radios digitais, que buscam constituir-se e garantir a
concretizacdo dos principios constitucionais, estdo a margem desse processo. S&0 micro ou
pequenas empresas, associacbes e empresarios individuais que enfrentam enormes
dificuldades para manter os seus veiculos de comunicacdo. Em parte, por consequéncia da
concentracdo dos recursos do Poder Publico em poucas empresas, sendo a maioria delas parte
do patrimonio dos sete grupos empresariais que dominam os meios de comunicacdo. Em nivel
federal, por exemplo, setenta por cento dos investimentos séo direcionados para apenas dez
empresas de comunicacdo e quase nenhum centavo chega as midias regionais, locais,
alternativas e comunitarias. Fato absolutamente injusto.

E preciso dizer que ndo se aprofundam os fundamentos da democracia numa sociedade
sem o estabelecimento da democratizacdo dos meios de comunicacdo e do acesso a
informacdo. Uma das maneiras de estabelecer esse processo € democratizando a forma como
sdo investidos os recursos publicitarios governamentais.

Nesse sentido, a Proposicdo que apresentamos a esta Casa busca adequar o papel da
Administracdo Publica no cumprimento dos principios constitucionais acima colocados. Ndo
ha outra maneira de o Municipio contribuir para a liberdade de expressao e a democratizacéo
dos meios de comunicagéo, que ndo seja a democratizacdo e a transparéncia na distribuicdo de
suas proéprias verbas publicitarias. Vejam bem, ndo estamos com isso entrando no mérito da
quantidade de recursos publicos destinados a publicidade na Prefeitura Municipal de Cabo
Frio, mas tratando da sua melhor distribuicdo, a fim de contemplar a todos, em especial 0s
pequenos veiculos de comunicacdo, tdo importantes para a divulgacdo de informacdes da
nossa Cidade, fomentar a producdo jornalistica ou opinativa local e desenvolver a
comunicac¢do comunitaria, como um dos pilares da construcdo de uma cidade mais humana,
participativa e democratica. Nesse sentido, rogamos aos Nobres Pares pela aprovacdo do
presente Projeto de Lei.

Sala das Sessdes, 05 de abril de 2018.

Vanderlei Rodrigues Bento Neto
Vereador — Autor



